Concurso IRONBRAIN

Concepto, Descripcion y Bases.

1. Intfroduccion y filosofia
IRONBRAIN es el festival de publicidad mads duro del mundo.

Se trata de un maratdn de 24 horas de Creatividad Ininterrumpida con briefings que varian cada 4.

El simple hecho de poder participar es motivo de respeto, ya que los participantes pasardn 24 horas
incomunicados pensando anuncios que, como en las agencias reales, han de estar producidos “para
ayer".

El Festival pretende reproducir en 24 horas la mecdnica de las agencias de publicidad y dar a los
estudiantes la posibilidad de demostrar sus capacidades creativas, de gestion del tiempo y de resolucién
trabajando bajo la presidn del tiempo y con recursos limitados.

El objetivo final es mejorar las habilidades creativas de los participantes, la competencia sana, el frabajo
en equipo vy la bUsqueda de nuevos talentos publicitarios.

La organizacion se reserva el derecho variar el dénde, cudndo y cémo se debe celebrar cada evento asi
como las condiciones en las que se celebrard.

La organizacidn se reserva el derecho a publicar las piezas que considere oportunas.

1. Quiény cédmo concursar.
Quién
La participaciéon en el concurso estard sujeta al proceso de seleccidén que la organizacién estime oportuno.
Dependiendo de la sede, el nUmero de participantes podrd estar abierto en nUmero y procedencia o ser
limitada a un nUmero mdéximo.
Cémo
Los grupos de frabajo deben estar formados exclusivamente por 2 integrantes.
El nUmero de equipos que participardn en la fase final serd determinado por la organizacion.
Para entrar a formar parte de este concurso se establece una preinscripcion y una fase de seleccioén.
Cuotas de participacion
La participacién en la fase final del concurso puede conllevar una cuota de inscripcion de 30 euros por
persona. En esta cuota estard incluido el servicio de catering compuesto de 3 comidas, conexion WIF,
cepillo de dientes, bebidas constantes, supervision y seguridad de la organizacién las 24 horas.
Una vez formalizada la inscripcion, no se devolverd la cuota en ningin caso.

PREINSCRIPCION

En el caso de que la participacion no sea libre, se establecerd un proceso de preinscripcidn de donde se
seleccionardn los participantes finales.

La preinscripcion deberd contener la ficha de inscripcion que se adjunta en estas bases y una pieza
grdfica A4, con libertad creativa, realizada por los integrantes del equipo y que responda a la pregunta
“sPorqué somos el equipo perfecto para participar en este Festival?2” o cualquier otra pregunta que la
organizacion estime oportuna.

La pieza para la preinscripcion podrd variar si asi lo estima la organizacion.

Un jurado compuesto por profesionales de distintas dreas relacionadas con la creatividad seleccionard los
equipos definitivos que podrdn participar en el concurso.

Los finalistas se publicardn por facebook y se les comunicard por mail a los participantes seleccionados.
Aquellos que no han sido seleccionados entrardn a formar parte de una “lista de espera”. En el caso de
que el dia del concurso hubiera alguna baja, los alumnos que formen parte de esa lista de espera podrdn
acceder al Festival para cubrir esa baja.

Cuando
Las ediciones, ya sean locales o nacionales serdn determinadas por los creadores del concurso. El horario
también se determinard por la organizacion.

Dénde.
Las ediciones se celebrardn donde la organizacién considere oportuno.
Se establecerdn dos tframos. Uno Nacional y otfro internacional.



El ramo NACIONAL tendrd las siguientes sedes y fechas.

Madrid, viernes 18 de junio de 2010
Valencia, martes 22 de junio de 2010
Barcelonaq, viernes 25 de junio de 2010
Oviedo, martes 29 de junio de 2010

pON-=-

Tramo INTERNACIONAL.

A determinar.

2. Formato y mecdnica del Festival

Mecdnica

El concurso constard de 6 briefings, uno cada 4 horas. Lo que apenas deja 3 horas 59 minutos para pensar
y producir una gran pieza grdfica/script/concept...o cualquier ofra forma de presentacién o pieza
solicitada en el briefing.

Los briefings serdn reales en su mayoria y secretos.

La pieza o presentacion creativa tendrd que ser enviada a una direccidon de correo electréonico (que se
facilitard cuando se inicie el festival) antes de que las 4 horas de tiempo hayan transcurrido.

Sélo se podrd presentar una pieza por equipo. Quien no envie la pieza en el tiempo establecido serd
eliminado del concurso.

La pieza ha de llegar al mail de destino.

Un grupo de profesionales evaluard las mejores piezas eligiendo un ranking formado por las 3 mejores de
cada grupo. La toma de decisiones serd secreta y los ganadores se hardn puUblicos durante la entrega de
premios, que tendrd lugar en la fecha que determine la organizacion

A las dos horas, puede haber un cambio en el briefing, que altere todo lo que se haya pensado hasta el
momento (la incertidumbre es un factor a tener en cuenta en las agencias reales). Cualquier otro tipo de
variacion es un derecho que se reserva la organizacion.

Siempre que sea posible, un profesional en activo entregard el briefing. En caso de que no sea posible, el
encargado serd un miembro de la organizacién.

Normativa especifica del festival

No estard permitido dormir, pero si “dormitar” sobre la mesa o el suelo con una almohada, una manta o lo
gue cada participante estime oportuno para su comodidad (material que deberd traer al inicio del
CONCUrso).

Se establecerdn varios momentos de descanso corto que no sobrepasardn en su totalidad las 2 horas. En
estos momentos de descanso todos los equipos tendrdn que salir a la calle a oxigenarse bajo la supervision
de un responsable del proyecto y no se podrdn comunicar, bajo riesgo de expulsién, con nadie que no
esté participando en el IRONBRAIN. Estos momentos de descanso serdn elegidos segun criterio del
responsable de la organizacién que esté en ese momento a cargo del festival.

Cada concursante puede ir al bano pero no podrd comunicarse con nadie del exterior.

No se podrd disponer de teléfonos mdviles ni otro tipo de aparatos que puedan suponer una conexidén con
el exterior. Unicamente se permitird la conexién a internet para acceder a las herramientas imprescindibles
para redlizar las piezas. Cualquier ofra utilizacién (correo, redes sociales, messenger) puede ser motivo de
descalificacion.

Los participantes deberdn traer su propio ordenador portdtil con el software que consideren oportuno para
realizar sus piezas. Igualmente podrdn traer, si lo precisan, cdmaras digitales, revistas, cuadernos,
rotuladores o libros de diseno para poder producir sus piezas.

3. Premios y jurado para el Festival IRONBRAIN

Organizacion.
Personal de Zinkproject y de la Universidad Europea de Madrid serdn los responsables de la organizacion.

Premios
Los premios se establecerdn segun la valoracion recibida en todas las piezas.
En caso de empate el jurado determinard la pareja ganadora segun criterios creativos.



Entre todos los trabajos presentados, el jurado determinard los 2 dos mejores trabajos presentados entre
todas las sedes, y otorgard los siguientes premios a nivel nacional:

e 1°Premio
Viaje para dos personas a Tunez, 7 noches/8 dias.

Incluye:
o Avioniday vuelta en clase turista
Estancia en hotel de 4* en régimen de alojamiento y desayuno
Traslados Aeropuerto-hotel-aeropuerto
Seguro de Vigje

o O O

*Sujeto a disponibilidad. Vdlido durante 2010. No vdlido en temporada alta

e 2°Premio
Short Curse en Zink proyect
Dependiendo del nivel cualitativo y cuantitativo del trabajo de cada equipo, la organizacion se reserva la
potestad de ampliar/reducir la oferta de premios.

Jurado
El jurado estard compuesto por:

o Profesionales en activo, de reconocido prestigio, del mundo de la publicidad (Directores Creativos,
Directores Generales, Directores de Planificacién de Medios, o de cualquier ofra drea de la
empresa publicitaria).

e Profesores o colaboradores de Zinkproject.

e Profesores o colaboradores de la UEM.

e Ofros profesionales de la creatividad que por su relevancia, la organizaciéon considere merecedores
de formar parte del jurado.

BASES LEGALES

Mediante la inscripcidn en el concurso, los participantes afirman y garantizan la autoria original de sus trabajos, y que
el material presentado por cada participante es de creacion propia y no ha sido copiado, ni transformado total ni
parcialmente de ninguna otra obra.

El participante da su consentimiento para que los trabajos presentados reconociendo en todo caso la autoria de los
mismos puedan ser utilizados por la organizacién para posteriores publicaciones corporativas (ya sean artisticas,
publicitarias, comerciales, promocionales o de ofro fipo).

El participante renuncia expresamente a la explotacién, divulgacion, reproduccién, distribucién de los mismos y por
cualqguier medio, e igualmente se abstiene de reclamar cualquier derecho a Zinkproject y la UEM inherente a sus
trabajos, dejando a salvo el reconocimiento de su autoria.

El participante consiente igualmente en que los frabajos presentados sean usados en su totalidad o parcialmente, de
forma independiente o en combinacidén con ofras obras, asi como que sea transformado, cambiado, alterado,
editado, modificado o usado de forma distorsionada, ilusoria o compuesta, o de cualquier ofro modo, a plena
discreciéon de J Zinkproject y la UEM en relacion con las publicaciones corporativas mencionadas.

En el caso de que los trabajos de los participantes no se utilicen para publicaciones corporativas de Zinkproject y la
UEM. Los autores, previo consentimiento de Zinkproject y la UEM, podrdn ejercer los derechos de explotacion
correspondiente a su obra. Cuando otras personas fisicas o juridicas, ajenas a Zinkproject y la UEM, consideren de
interés comercial los trabajos presentados a fravés de su divulgacién en el concurso, podrdn llegar a un acuerdo con
su autor o autores con vistas a la explotacion de los mismos.

Mds informacidn:

Sergio Baltasar. Tel. 636029077 /email: zapezink@hotmail.com

Javier Sedano. Tel. 649712527 / email: javier.sedano@uem.es

M?® Luisa Mosquera. Tel. 663864853 / email: admon@escuela-europea.com
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